Werbeplattform

Mediaplatform

Sender-Organismus Reaktion (SOR)
AIDA

Werbewirkung

Pull-Funktion '
Einflussfaktoren: Monopol Aquisitorisches Potenzial

Text und Bild
Externe Beeinflusser

Product PR Preisfestlegung: Nachfrageorientiert

Kostenorientiert
Konkurrenzorientiert

Am POS (Degustationen)
Push-Funktion

Verkaufsforderung
Geografisch (Inland/Ausland)

Zeitlich (Last-Minute usw.)
Nach Anwender (Kinder, Rentner)
Nach Nutzung (Chartern statt Linienflug)

¥ PROMOTION

Primére Verkaufsplane Personlicher Verkauf (s. sep. Map
Sekundare Verkaufsplane ! "Kommunikation!)
Verkaufskonzept: Subvariablen

cp/cl Formale Aspekte
Botschaft Inhaltiiche Aspekte  \ ! |ntegrierte Kommunikation!

7x Preisdifferenzierung

€ PRICE

Mengenabhangig (Mengenrabatte)
Distributionsform
(Grosshandel/Einzelhandel)

: | Produktvariante (Luxusvariante/Standard)

Preisénderung / Elastizitat

Abgestimmt auf Gibrige Massnahmen Terminliche Aspekte
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Preisabsprache / Kartell

g : Zahlungsbedingungen
GLELELEL LR S USRS BB L Konditionenpolitik Kreditzahlung
Rabattpolitik

Preispsychologie

Neuer Zweig

Logistik
" Absatzform
Gross-/Detailhandel PLACE (Distribution)

Direkt
- Absatzweg
Indirekt PRODUCT (siehe separates
Bz MindMap)
Stellt sicher, dass Plane Marketing-Infrastruktur Marketingforschung Primére MaFo

umgesetzt werden kénnen Sekundare MaFo

Marketingforschung
Budgetkontrolle Kontrolle
Ausfuhrungskontrolle
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